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Resumo

O artigo trata da cobertura do jornal Folha de Londrina sobre os candidatos a prefeito nas elei¢des de 2012 na cidade de Londrina, norte do
Parana. Os dados da cobertura eleitoral foram coletados no periodo de 1° de agosto até 28 de outubro de 2012. O objetivo ¢ identificar qual
a visibilidade que o jornal deu aos candidatos em sua cobertura eleitoral. A metodologia utilizada é quantitativa e de analise de conteudo e
permite identificar o nimero de citagdes dos candidatos nas matérias e valéncia para a candidatura. Os resultados demonstram que a Folha de
Londrina deu maior visibilidade negativa ao candidato e ex-prefeito Homero Barbosa Neto (PDT), investigado pelo Ministério Publico, que
acabou cassado no final de julho de 2012. Estes dados apontam que houve uma cobertura predominante negativa em virtude dos escandalos
politicos que envolveram a prefeitura de Londrina naquela época.

Palavras-chave: Cobertura Eleitoral. Elei¢oes 2012. Jornal Impresso.

Abstract

The present study evaluated the reports of the newspaper Folha de Londrina on candidates for mayor in the elections of 2013 in the city of
Londrina, Noth of Parana. The electoral coverage data were collected from August 1 to October 28, 2012. The goal is to identify the candidates
visibility by the newspaper point of view during election. The methodology is quantitative and contect analysis and allows identifying the
number of citations of the candidates and valency to the candidacy. The results demonstrate that the Folha de Londrina gave greater negative
visibility to the candidate and former Mayor Homer Barbosa Neto (PDT), investigated by the public prosecutor, who was impeached in late

July 2012. These data indicate a prevailing negative coverage because of political scandals involving the city of Londrina.
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1 Introducao

O artigo apresenta parte dos resultados obtidos no
acompanhamento da cobertura eleitoral do jornal Folha de
Londrina - FL sobre a eleicao municipal de 2012 em Londrina,
norte do Parand. A escolha da Folha de Londrina se deve ao
fato de ser o jornal de maior circulagdo na cidade e 2° jornal
de maior circulagao do Parana. Além disso, a Folha cobriu os
casos de corrupgao da prefeitura nos tltimos anos. Os dados
da cobertura eleitoral foram coletados no periodo de 1° de
agosto até 28 de outubro de 2012.

O trabalho teve por objetivo identificar qual a visibilidade
que o jornal deu aos candidatos em sua cobertura eleitoral
A inteng¢@o desta analise ¢ averiguar a valéncia, atribuida
aos candidatos citados nas noticias dos cadernos internos do
jornal e qual o tipo de enquadramento (DOXA, 2008; PORTO,
2001) aplicado nas reportagens.

O jornal Folha de Londrina foi fundado em 13 de novembro
de 1948, por Jodo Milanez e seu socio, o jornalista Correia
Neto. Milanez se tornou um dos empresarios mais conhecidos
do Parana e ganhou reconhecimento nacional e internacional
pelo seu trabalho como empresario da comunicagdo

(COMELI, 2008). Embora existissem diversas dificuldades
para a produgdo e distribuicdo do jornal, com caracteristicas
ainda artesanais, a l6gica da Folha de Londrina foi, desde
sua fundagdo, empresarial. O crescimento do jornal esta
relacionado ao fato deste publicar noticias e antincios locais
e regionais, caracterizado por uma linha editorial “moralista
e conservadora”, dedicada em projetar a imagem da cidade
de Londrina como “cidade progresso” (NOGUEIRA, 1999).
A Folha de Londrina, apesar de ser um jornal do interior,
disputa com os demais a posi¢do de um jornal ‘formador
de opinido’ por sua busca de circulagdo em todo o estado.
Londrina ¢ a segunda cidade mais populosa do Parana, com
515.707 habitantes em 2012 segundo o IBGE. A cidade tem
como destaque o cultivo da agricultura, além de ser um polo
industrial (SEVERO; FAUSTO NETO, 2009). Além disso,
a Folha de Londrina circula em mais de 300 localidades no
Parana, além de Mato Grosso e sul de Sao Paulo. Em 2012 foi
0 33° maior jornal do Brasil de circulagdo paga, com média
de circulagdo de 32.394 exemplares, ficando atras apenas do
jornal Gazeta do Povo, no estado do Parand, com média de
42.786 exemplares, de acordo com a Associagdo Nacional de
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Jornais e o Instituto Verificador de Circulagdo (IVC)'.

A hipotese do trabalho é que a Folha de Londrina prioriza
maior cobertura jornalistica aos candidatos com visibilidade
de valéncia negativa, devido ao fato do historico dos tltimos
anos de casos de corrup¢do em Londrina, como no caso de
cobertura sobre o escandalo de corrupgdo, em 1999, durante o
mandato do ex-prefeito Antonio Belinati (SILVEIRA, 2006),
e ndo necessariamente aos candidatos lideres de intengdo de
voto durante a campanha eleitoral - como a literatura dessa
4rea ja tem demonstrado (CESAR et al., 2002; OLIVEIRA
FILHA, 2005).

No proximo topico apresentamos as principais abordagens
dos autores que debatem a relagdo da comunicagdo com a
politica como referencial tedrico. Neste trabalho discutimos
brevemente o conceito de comunicagdo e politica na primeira
se¢do; na segunda segdo apresentamos o contexto politico
e eleitoral em Londrina e a metodologia de analise de
contetdo dos jornais impressos em coberturas eleitorais; na
quarta discutimos os resultados do estudo empirico e depois
finalizamos com as consideragdes finais.

2 Desenvolvimento
2.1 Comunicacio e politica

A relagdo entre politica e comunicagdo tem se firmado
como tema relevante dos estudos da atualidade. Compreender
os atuais poderes da politica ¢ da comunicagio, suas mutacdes
e conexoes, suas inscri¢des na sociabilidade contemporanea,
passa a ser algo essencial, que orientada por um horizonte
democratico e ganha efetividade na critica da sociedade e na
construcdo de uma sociabilidade mais justa (RUBIM, 2000).

Ao contrario da subestimacdo do papel da midia,
caracteristica observada entre os cientistas politicos e sociais,
ocorre o contrario entre os estudiosos da comunicacdo ¢ a
superestimacdo da midia convive com afirmac¢des de uma
politica submetida as regras da comunicagdo. A atitude
de repensar as conexdes entre comunicagdo e politica
deve reconhecer como seu ponto de partida necessario a
permanéncia destas interagdes. Afirmar a relagdo como
sempre existente significa apreender sua constituigdo como
inerente ao surgimento da comunicagdo e da politica, como
algo intrinseco a propria sociedade (RUBIM, 2000).

A midia se demonstra mais sensivel aos momentos

deliberativos, de decisdes impactantes, como ocorre nas
elei¢oes, espago de tempo acelerado do campo politico,
ou proximo dos instantes da ruptura do funcionamento
regulamentar da politica, quando ocorrem crises, deposigdes,
golpes e denuncias (RUBIM, 2000).

O tema da relagdo entre elei¢des e midia aparece hoje, sem
davida, como um dos mais significativos para a compreensao
das novas configuragdes assumidas pela politica nos
tempos contemporaneos. Para a elucidagdo desta pertinente
tematica, uma analise minuciosa do momento eleitoral e uma
tentativa de explicitar as ressonancias da nova circunstancia
comunicacional e societiria sobre o processo eleitoral
(RUBIM, 2000).

As eleigdes funcionam como procedimento social e
fundamental de distribui¢do do poder de governar, todavia
sempre periodico e de carater momentaneo, pois, a rigor,
essa distribui¢do transcende o episodio eleitoral, ocorrendo
no cotidiano por meio da persistente disputa do poder de
governar, das condi¢des de governabilidade (RUBIM, 2000).

O material recolhido pelos correspondentes, enviados
especiais e reporteres e que chega por intermédio das agéncias,
¢ reduzido a certo numero de noticias destinadas a transmissao
no noticiario ou a imprensa diaria. Na realidade, o concurso do
material para selecdo esta ja regulamentado e estabilizado de
uma forma bastante firme: os modos, os processos e os habitos
que provocam essa regulamentacdo sdo ja uma primeira
maneira pertinente de selegdo. Esta é, por um lado, adequada
as necessidades de organizar racionalmente o trabalho e, por
outro € conveniente com o conjunto dos valores/noticia que
tém por objetivo tornar possivel a parte restante da selecao
apenas como uma escolha subjetiva do jornalista, mesmo
que seja profissionalmente motivada. E necessario enxerga-
la como um processo complexo, que se desenrola ao longo
de todo o ciclo de trabalho realizado a instancias diferentes
(desde as fontes até ao simples redator) e com motivagdes que
ndo sao todas imediatamente atribuidas a necessidade direta
de escolher as noticias a transmitir. Muitas vezes, a escolha
de um acontecimento coincide com a individualizacdo de
uma feicdo particular ou de um ponto de vista de segundo o
qual esse acontecimento pode ser relatado, noticiado (WOLF,
2009).

A pertinéncia das noticias ndo € o tnico critério de selecdo.

1 A primeira edi¢@o da “Pesquisa Brasileira de Midia” traz um retrato representativo e preciso sobre o uso que os brasileiros declaram fazer, atualmente,
dos meios de comunicagdo social (A pesquisa foi realizada em outubro e novembro de 2013 pela Secretaria de Comunicagao Social (SECOM) da
Presidéncia da Republica). Continua sendo predominante a presenga da TV nos lares do Brasil, apesar do rapido crescimento da internet. Nada menos
que 97% dos entrevistados afirmaram ver TV, um hébito que une praticamente todos os brasileiros, com independéncia de género, idade, renda, nivel
educacional ou localizagdo geografica. A internet e o radio sdo meios de comunicagdo também muito presentes na vida das pessoas, ainda que em
menor grau: 61% tém o costume de ouvir radio e 47% tém o habito de acessar a internet. Ja a leitura de jornais e revistas impressos ¢ menos frequente
e alcanga, respectivamente, 25% e 15% dos entrevistados. Quanto ao jornal impresso, a maioria dos brasileiros ndo costuma consumir esse meio de
comunicagdo: enquanto 75% dos entrevistados afirmaram nao ler jornal, apenas 6% utilizam todos os dias. Se considerados os respondentes que leem
jornal ao menos um dia por semana, o percentual de leitores sobe para 24%. Entre os meios estudados nesta pesquisa, apenas a revista impressa tem
presenga menor que o jornal nos héabitos de consumo de midia da populagdo brasileira. A frequéncia de uso do jornal tende a aumentar conforme o
foco da analise se desloca dos estratos sociais de menor renda para os de maior renda familiar. O mesmo ocorre quando se observam recortes feitos a
partir da escolaridade e do porte do municipio. Ou seja, quanto maior a renda, a escolaridade ou o porte do municipio, maior tende a ser a frequéncia
de uso do jornal impresso (BRASIL, 2014).
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Os critérios de pertinéncia ndo existem apenas porque tornam
possivel a eficiéncia; tornam-se pertinentes porque sdo também
eficientes. Para os jornalistas, a eficiéncia existe para permitir
o rendimento de trés recursos que sdo escassos: o pessoal, o
formato e o tempo de produgao. Os orgaos de informagao t€ém
de ser eficientes na medida em que se espera que fornegam ao
publico as noticias mais atualizadas em tempo preestabelecido
(WOLF, 2009).

A producdo da noticia ¢ um processo complexo que
tem inicio com um acontecimento. Todavia ndo precisamos
entender esse acontecimento como algo alheio a construgao
social da realidade por parte do sujeito. Nao existe leitura
da realidade que seja descontextualizada e que ndo esteja
objetivada. O sujeito observador ¢ o que lhe confere sentido
ao fato. Ou seja, os acontecimentos estariam formados pelos
elementos externos ao sujeito, a partir dos quais ele mesmo
reconhecera e construira o acontecimento (RODRIGO-
ALSINA, 2009).

O jornalismo que conhecemos hoje nas sociedades
democraticas tem as suas origens no século XIX. A
significativa expansao dos jornais no século XIX permitiu a
criagdo de novos empregos neles; um numero crescente de
pessoas se dedica a uma atividade que durante as décadas do
século XIX, ganhou um novo objetivo: fornecer informagao
e ndo propaganda. Com o objetivo de fornecer informagao
e ndo propaganda, os jornais oferecem um novo produto:
as noticias, fundamentadas em ‘fatos’ e ndo em ‘opinides’
(TRAQUINA, 2005).

O jornalismo se converteu em um negocio com um
nimero crescente de proprietarios que comegaram a publicar
jornais com intuito de ter lucros com objetivo central de
expansdo da circulagdo. A emergéncia do jornalismo com os
seus proprios ‘padrdes de desempenho e integridade moral’
tornou-se possivel com a crescente independéncia econdmica
dos jornais em relagdo aos subsidios politicos, método
dominante de financiamento da imprensa no inicio do século
XIX (TRAQUINA, 2005). Na proxima se¢do apresentamos o
contexto eleitoral de 2012 em Londrina para melhor ilustrar a
politica local desta cidade.

2.1.2 Eleicao de 2012 em Londrina

Na eleicao de 2012, Alexandre Kireeff (PSD) foi eleito
prefeito de Londrina em uma disputa acirrada contra Marcelo
Belinati (PP). Kireeff depois de entrar como desconhecido de
grande parte da populag@o, com menos de 3% das intengdes
de voto nas primeiras pesquisas de intengao de voto, terminou
com 50,53% dos votos validos. Marcelo Belinati, sobrinho
do ex-prefeito Antonio Belinati, obteve 49,47% dos votos,

SANTOS, R.M.

tendo a seu favor a coligagdo majoritaria “Londrina Unida™.
Alexandre Kireeff sem ter ocupado cargos publicos e com
discurso de uma gestdo técnica e sem coligacdo politica
conseguiu uma vitdria similar ao do ex-prefeito Nedson
Micheleti (PT) eleito em 2000. Pois, tanto Kireeff quanto
Micheleti eram desconhecidos e comegaram nos ultimos
lugares nas pesquisas de inteng¢@o de voto avangando para um
2° turno vitorioso (FERREIRA, 2012).

Durante o primeiro turno também concorreram ao
pleito os candidatos Luiz Eduardo Cheida (PMDB), Marcia
Lopes (PT), Valmor Venturini (PSOL) e Homero Barbosa
Neto (PDT). Cheida, ex-prefeito de Londrina (1993-1996),
apresentou quedas nas pesquisas eleitorais, enquanto que
Marcia Lopes avangou nas pesquisas, ficando atrds apenas
dos candidatos que disputaram o 2° turno. Venturini ficou na
ultima posi¢ao durante todo o periodo eleitoral. Barbosa Neto,
ex-prefeito (2009-2012), iniciou com percentuais de intengao
de voto na 2* colocagdo, mas perdeu gradativamente esta
vantagem durante o decorrer do periodo da campanha, quando
o jornal Folha de Londrina cobriu o escandalo da corrupgao
em sua gestao da prefeitura.

Dos quatro prefeitos que assumiram o posto entre 2009
e 2012, dois foram presidentes da Camara Municipal, um foi
preso e outro, cassado (Barbosa Neto). Londrina enfrentou
instabilidade politica nos ultimos anos, causando assim, quatro
prefeitos em quatro anos. Antonio Belinati (PP) venceu as
eleicdes de 2008, mas ndo assumiu o cargo porque teve o registro
cassado pelo TSE (Tribunal Superior Eleitoral). Enquanto uma
nova eleigdo era realizada, assumiu interinamente o presidente
da Camara a época, José Roque Neto (PTB)*. Homero Barbosa
Neto (PDT), que assumiu a prefeitura em maio de 2009 depois
de uma eleicao realizada para suprir o vacuo de poder na cidade,
foi investigado pelo Ministério Publico e acabou cassado no
final de julho de 2012, acusado de pagar o servigo de vigilancia
da radio da familia com dinheiro publico. O vice de Barbosa
Neto que assumiu a prefeitura, José Joaquim Ribeiro (PSC),
foi preso em 20 de setembro, acusado de ter recebido R$ 150
mil em propinas de empresarios em duas licitagdes publicas.
No mesmo dia da prisdo, Ribeiro renunciou e a administragao
ficou com Gerson Moraes de Araujo (PSDB), presidente do
Legislativo, prefeito interino que repassou o cargo a Kireeff,
prefeito eleito nas elei¢oes de 2012 (DIAS, 2013).

2.2 Metodologia

Para analisar a forma como o principal jornal da cidade fez
a cobertura de uma eleicdo tdo peculiar como a de 2012 em
Londrina, a metodologia utilizada é empirica e quantitativa
de coleta de dados por livros de codigos especificos para

2 Coligagao Londrina Unida (PRB, PP, PTB, PSL, PSC, PR, DEM, PRTB, PHS, PMN, PSB, PRP, PSDB ¢ PTdoB).
3 A eleigdo suplementar aconteceu no dia 29 de margo de 2009 com a vitoria do pedetista. Esta foi a primeira vez que houve a necessidade de um novo
segundo turno durante a eleigdo municipal para a prefeitura de Londrina (SOUZA, 2010).
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jornais impressos e permite identificar o numero de citagdes
dos candidatos nas matérias e valéncia para a candidatura, que
pode ser positiva ou negativa. Para a linha editorial utilizada
pelo jornal, serd aplicado o método de andlise de contetdo,
no qual alguns topicos de pesquisa sdo susceptiveis ao exame
sistematico de documentos (BABBIE, 2003; BAUER, 2003).
A avaliagdo das matérias jornalisticas ¢ realizada por leitura
de todos os cadernos dos jornais, visando a selecao de todo
o material relacionado aos candidatos a prefeito de Londrina.
A cobertura eleitoral apresentada nesta pesquisa foi realizada
sobre o jornal Folha de Londrina no periodo de 1° de agosto a
28 de outubro de 2012.*

A intencdo desta analise ¢ averiguar a valéncia (DOXA,
2008), atribuida aos candidatos citados nas noticias dos
cadernos internos do jornal e qual o tipo de enquadramento
(PORTO, 2001) aplicado nas reportagens.’ A planilha de coleta
de dados aplicada ao contetido diario de jornais consistiu em:

1) Analisar a visibilidade. O numero de citagdes ou de
apari¢cdes do nome dos candidatos em cada matéria. Essa
variavel possibilita identificar e quantificar o volume da
cobertura de cada jornal para cada candidato.

2) Analisar a valéncia da matéria sobre cada candidato
citado: positiva, negativa, equilibrada ou neutra. A publicagao
da agenda de campanha de dado candidato em uma matéria de
acordo com essa variavel permite classificar-se essa matéria
como favoravel a campanha do candidato — e, portanto, sua
valéncia ¢ positiva. Caso o conteudo do material mostre-se
ndo-favoravel a campanha do candidato, a valéncia ¢ negativa.
Sao consideradas como equilibradas matérias que apresentam
conteudos com pesos relativamente proporcionais, onde ha
contraponto entre aspectos positivos e negativos do mesmo
fato. E a valéncia neutra é designada as matérias em que nao
ha citagdo sobre o candidato com avaliagdo moral, politica ou
pessoal do candidato (DOXA, 2008)°.

Para investigar como o jornal Folha de Londrina cobriu
a eleicdo municipal de 2012 para prefeito em Londrina,
uma terceira caracteristica da cobertura jornalistica foi
o enquadramento dos textos jornalisticos. A andlise esta
fundamentada na literatura sobre enquadramentos (framing).
O conceito pode ser utilizado para definir os “principios de
selegdo, énfase e apresentagdo” utilizados por jornalistas para
organizar a realidade e o noticiario. Na cobertura de assuntos
publicos, enquadramentos permitem aos jornalistas organizar

e interpretar temas e eventos politicos de forma especifica.

Ao produzir o noticidrio, jornalistas se fundamentam em
discursos que estdo presentes na esfera publica, todavia
também contribuem com seus proprios enquadramentos
(PORTO, 2001, p. 12).

Na analise de contetido do periodo eleitoral utilizamos
quatro tipos de enquadramentos sugeridos por Mauro Porto
(2001):

1) Enquadramento tematico (thematic frame). O termo
designa os padrdes interpretativos que enfatizam as posi¢des
e propostas dos candidatos sobre os aspectos substantivos da
campanha. A énfase das noticias que adotam este ponto de
vista estd nas plataformas e programas representados pelos
diferentes candidatos;

2) Enquadramento “corrida de cavalos” (horse race
frame). Este enquadramento concebe a evolugao da campanha
como uma corrida entre os candidatos. A énfase estd em quem
esta crescendo ou quem esta ficando para tras e, portanto, nos
resultados das pesquisas de inten¢ao de voto e nas estratégias
de campanhas dos candidatos;

3) Enquadramento centrado na personalidade.
Este enquadramento se refere as noticias que enfatizam as
caracteristicas ¢ a vida pessoal dos candidatos e outros atores,
incluindo as descri¢des das suas habilidades e qualidades e a
reacao dos eleitores a eles ou a elas enquanto pessoas;

4) Enquadramento episodico. Neste tipo de cobertura,
jornalistas basicamente se restringem a relatar os tultimos
acontecimentos sem a utilizagdo dos enfoques que
caracterizam os demais tipos de enquadramentos. Entdo o
enquadramento episodico se refere as noticias centradas em
eventos que relatos “fatos” ou declaragdes de atores, adotando
portanto um tipo mais descritivo de cobertura (PORTO, 2001).
Estas quatro categorias de enquadramento sdo utilizadas para
analisar a cobertura da Folha de Londrina sobre a elei¢do
municipal de 2012.

A hipdtese de tratamento dos candidatos pelo jornal
na disputa de 2012 divide-se entre uma possivel cobertura
convencional, com os candidatos mais bem colocados nas
pesquisas de intencdo de voto recebendo maior atengdo
do jornal, ou uma cobertura especifica, com os candidatos
envolvidos em corrup¢do ganhando mais espaco no jornal.

Essa hipdtese pode ser sumariza no quadro que segue.

4 Um especial agradecimento aos alunos pesquisadores do Nucleo de Pesquisa em Comunicacdo Politica e Opinido Publica (CPOP/UFPR) e ao Grupo
de Pesquisa Os Meios de Comunicagao e as Elei¢des (Uninter), que tornaram possivel o acompanhamento da cobertura eleitoral dos jornais locais do

Parand em 2012.

5 A aplicag@o para analise das noticias ndo ¢ utilizada em todas as noticias, apenas nas que classificamos como Reportagens, entdo Chamadas de 1*
pagina, Fotos, Charges/Infograficos/Ilustragdes, Colunas Assinadas, Artigos Assinados, Carta ao Leitor e Editorial sdo quantificadas na pesquisa, mas

ndo sao atribuidas com Enquadramentos.

6 A aplicagdo para analise de Valéncia para a Candidatura ¢ atribuida em todos os tipos de matéria coletadas nesta pesquisa, em que algum candidato a

prefeito ¢ citado.
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Quadro 1: Formas de tratamento do jornal aos principais candidatos

SANTOS, R.M.

Cobertura Tipica Cobertura Especifica
Candidato
Volume Valéncia Enquadramento Volume Valéncia Enquadramento
Kireeff Baixa Neutra Episodica Baixa Neutra Episodica
Barbosa Alta Neutra Episodica Alta Negativa Tematica
Belinati Alta Positiva Episodica Alta Negativa Tematica
Cheida Meédia Neutra Episddica Meédia Neutra Episodica
M. Lopes Média Neutra Episodica Média Neutra Episodica

Fonte: Dados da pesquisa.

Percebe-se que a mudanca em fungdo do ambiente de
dentincias de corrupcdo na prefeitura se daria principalmente
entre os candidatos Barbosa Neto e Belinatti, pois um era
prefeito e outro vereador, ambos teriam maior visibilidade
negativa em uma cobertura predominantemente pelo viés dos
atos de corrupg¢do. Uma vez que eles também eram os de maior
intencdo de voto ao longo da disputa, teriam a maior cobertura
também no modelo tradicional, porém, com valéncia neutra e
ndo negativa. A proxima se¢@o apresenta parte dos resultados
empiricos da coleta e analise da cobertura do periodo eleitoral
do jornal Folha de Londrina.

2.2.1 A cobertura eleitoral da Folha de Londrina em 2012

A cobertura eleitoral da Folha de Londrina de 2012
apresentou um total de 276 noticias nos cadernos internos do
jornal impresso durante o periodo com 89 edigdes entre os
dias de 01-08-2012 e 28-10-2012, em matérias que citaram
pelo menos um candidato a prefeitura de Londrina. Esta
cobertura jornalistica sobre as elei¢des apresenta nimeros, de
certa forma, correspondentes a ultima cobertura das elei¢des
de 2010, em que a Folha de Londrina apresentou 295 noticias
no periodo de julho a outubro (SANTOS; QUADROS, 2012),
onde o acompanhamento sobre as eleigdes foram para as
campanhas de presidente e de governador do Parana.

Um aspecto importante da cobertura da Folha de Londrina
¢ quanto ao formato das noticias que predominou no periodo
do acompanhamento. O formato das noticias permite
classificarmos como informativa ou opinativa a linha editorial
do jornal para a cobertura. Registramos 147 Reportagens,
conforme Quadro 2, que correspondem a 53,26% do total
de matérias que citam candidatos a prefeitura de Londrina,
durante a campanha eleitoral. Como na metodologia aplicada
a esta pesquisa os enquadramentos sdo utilizados apenas em
Reportagens, entdo consideramos pertinente uma analise sobre
qual tipo de enquadramento predominou na Folha de Londrina.
O formato Reportagem ¢ de caracteristica informativa,
enquanto que os formatos Coluna Assinada, Editorial e Carta
do leitor tem caracteristicas opinativas. A Folha de Londrina
apresentou matérias com caracteristicas opinativas em menor
propor¢do as Reportagens (53,26%), pois os percentuais
somados de 23,55% para Coluna Assinada, 3,62% para
Editorial e 4,35% para Carta do leitor, correspondem a 33,52%
das matérias, que demonstra uma linha mais informativa do

que opinativa da cobertura jornalistica da Folha de Londrina.

Quadro 2: Formato das noticias e frequéncias de citagdes dos
candidatos na Folha de Londrina durante a campanha eleitoral de
2012 (ago./out.)

Formato Frequéncia Per:‘:a/‘r:)t ual
Chamada de 1* pagina 27 9,78
Reportagem 147 53,26
Charge-Infografico-Ilustragdo 2 0,72
Foto 13 4,71
Coluna Assinada 65 23,55
Editorial 10 3,62
Carta do leitor 12 4,35
Total 276 100,0

Fonte: Dados da pesquisa.

Uma vez que a Folha de Londrina utilizou os
enquadramentos sobre a campanha de 20127 Ja verificamos
que o formato Reportagem foi o mais utilizado pela Folha
de Londrina. Estas reportagens tém quatro classificagdes de
enquadramentos, conforme o Quadro 3. O enquadramento
Corrida de Cavalos esta relacionado a corrida dos candidatos
nas campanhas eleitorais e as pesquisas de inten¢des de voto.
Todavia, a Folha de Londrina aplicou apenas 8 entradas
(5,44% dos enquadramentos), especificamente, sobre este
enquadramento, do total de 147 reportagens. O enquadramento
que predominou durante a cobertura foi o Episddico, com 104
entradas (37,68% dos enquadramentos), que nas noticias tem
como caracteristica informar os ultimos fatos, os quais nao
sdo necessariamente relacionados & campanha eleitoral.

Quadro 3: Enquadramentos aplicados as Reportagens na Folha
de Londrina durante a campanha eleitoral de 2012 (1° de agosto
a 28 de outubro)

Enquadramento | Frequéncia Percentual de
enquadramentos (%)
Corrida de Cavalos 8 5,44
Personalista 26 17,69
Tematico 9 6,12
Episodico 104 70,75
Total 147 100,0

Fonte: Dados da pesquisa.
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A Cobertura da Folha de Londrina, a Elei¢do de 2012 e os Efeitos da Visibilidade

Quanto avisibilidade que a Folha de Londrina proporcionou
aos candidatos na campanha eleitoral de 2012 a quantificagdo
foi realizada da seguinte forma: identificamos 276 noticias
sobre campanha eleitoral que cite um dos candidatos a
prefeitura de Londrina. Destas 276 noticias identificamos 599
citacdes (entradas) distribuidas entre os candidatos ao longo
do periodo eleitoral acompanhado. Ou seja, em uma noticia
podemos ter mais de uma citagdo de varios candidatos.

Entdo, conforme o Quadro 4 a seguir, a visibilidade dos
candidatos foi a seguinte: Cheida (PMDB) 68 citagdes; Marcia
Lopes (PT) 65 citagdes; Alexandre Kireeff (PSD) 97 citagdes;
Marcelo Belinati (PP) 125 citagdes; ¢ Barbosa Neto (PDT)
com 191 citagdes. Todavia, ¢ importante observar a atribuigcao
de valéncia sobre a visibilidade de cada candidato, pois um
volume de citagdes com predominancia negativa pode ter
impactos significantes sobre a visibilidade dos candidatos.
Quadro 4: Valéncia para as candidaturas na Folha de Londrina

durante a campanha eleitoral de 2012 (1° de agosto a 28 de
outubro)

Luiz Eduardo Cheida (PMDB)
Percentual das

Valéncia Frequéncia frequéncias (%)
Positiva 18 26,47
Negativa 5 7,35
Neutra 43 63,24
Equilibrada 2 2,94
Total 68 100,0

Marcia Lopes (PT)

Valéncia Frequéncia PerceAntI}al das

frequéncias (%)
Positiva 16 24,62

Negativa 0 0

Neutra 47 72,31
Equilibrada 2 3,08
Total 65 100,0

Alexandre Lopes Kireeff (PSD)

Percentual das

Valéncia Frequéncia frequéncias (%)
Positiva 17 17,53
Negativa 2 2,06
Neutra 71 73,20
Equilibrada 7 7,22
Total 97 100,0

Marcelo Belinati (PP)
Valéncia Frequéncia Perceil tu.a I das

frequéncias (%)
Positiva 30 24,00
Negativa 9 7,20
Neutra 77 61,60
Equilibrada 9 7,20
Total 125 100

Barbosa Neto (PDT

Valéncia Frequéncia Percgntlfal das

frequéncias (%)
Positiva 12 6,28
Negativa 100 52,36
Neutra 76 39,79
Equilibrada 3 1,57
Total 191 100,0

Fonte: Dados da pesquisa.

A visibilidade dos candidatos na campanha eleitoral nao
correspondeu as pesquisas de intengdo de voto para o cargo
de prefeito em Londrina, conforme a pesquisa divulgada pelo
IBOPE, realizada no periodo de 4 a 6 de outubro de 2012,
demonstrada no Quadro 5. As pesquisas anteriores apontavam
o candidato Kireeff em 5° lugar em agosto, entdo houve esta
alteragdo na corrida da campanha eleitoral, pois no final do 1°
turno avangou para o 2° lugar. Todavia, durante todo o periodo
de campanbha eleitoral o candidato Marcelo Belinati liderou as
intengdes de voto.

Quadro 5: Pesquisa de intengdo de voto para a prefeitura de
Londrina — elei¢des 2012

Candidato Azgools;0 Olzltﬁligm
Marcelo Belinati (PP) 35% 44%
Alexandre Kireeff (PSD) 3% 16%
Marcia Lopes (PT) 8% 14%
Barbosa Neto (PDT) 14% 9%
Luiz Eduardo Cheida (PMDB) 14% 5%

Fonte: Dados da pesquisa.

O candidato Barbosa Neto apresentou, segundo o IBOPE,
em 23-08-2012, 14% de intengdes de voto. Este percentual
caiu para 9% na pesquisa de outubro. Barbosa Neto teve a
maior visibilidade na Folha de Londrina com 191 citagdes,
bem acima de Marcelo Belinati (125 citagdes) e Alexandre
Kireeff (97 citagdes). Embora Barbosa Neto tenha apresentado
a maior visibilidade no jornal, este também apresentou a
maior visibilidade com valéncia negativa com 52,36% das
citagdes. Isto é muito significativo, pois os outros candidatos
(Belinati e Cheida) que apresentaram maior valéncia negativa
tiveram no maximo cerca de 7% de valéncia negativa. Este
fato, em primeiro lugar pode ajudar a explicar a aplicagao dos
enquadramentos da Folha de Londrina ser majoritariamente
Episodicos e minoritariamente de Corrida de Cavalos ou
Tematicos, pois os temas da cobertura sobre Barbosa Neto
dividem-se entre campanha eleitoral e a instabilidade politica
na prefeitura iniciada na gestdo de Barbosa Neto. Isso
demonstra que a linha editorial da Folha de Londrina nao
priorizou a cobertura sobre os candidatos com preferéncia de
intencao de voto entre os eleitores, mas optou por informar os
leitores/eleitores sobre as dentincias da ma gestdo anterior da
prefeitura.

4 Conclusao

Este trabalho teve a proposta de identificar a visibilidade
dada aos candidatos a prefeitura de Londrina nas elei¢des de
2012, pela cobertura da Folha de Londrina. O ano de 2012
apresentou um contexto politico bem peculiar no periodo
eleitoral, pois a campanha eleitoral ocorreu logo apds a
investigagdo e cassagdo do ex-prefeito Barbosa Neto, com
problemas oriundos ja do resultado das elei¢des de 2008 e
da gestdo da prefeitura. Um dos resultados da instabilidade
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politica pode ser percebido na cobertura sobre o politico
Barbosa Neto (ex-prefeito) com um percentual negativo de
citagdes em noticias muito alto com relagdo as citagdes de
valéncia positiva e superior aos de valéncia neutra. Enquanto
que os outros candidatos tiveram uma visibilidade na cobertura
que prevaleceu como neutra. Em uma cobertura eleitoral
tipica espera-se que a visibilidade dos candidatos seja de
certa forma correspondente as pesquisas de inten¢do de voto,
ou seja, os candidatos que lideram a corrida eleitoral teriam
mais visibilidade no jornal e que a valéncia atribuida aos
candidatos predomine como neutra (conforme demonstrado
anteriormente no Quadro 1). Nesta eleigdo municipal de
2012 podemos identificar uma cobertura atipica, em fungao
das dentncias de corrupgdo. Todavia, Barbosa Neto foi
o candidato a reeleicdo como prefeito e espera-se maior
visibilidade nestes casos. Entdo, em relacdo as valéncias ¢
onde se comprova a especificidade dessa cobertura da Folha
de Londrina, pois ao contrario do padrao geral o candidato a
reelei¢do recebeu maior parte de negativa. Todos os demais
receberam valéncia predominantemente neutra. Consideramos
importante este resultado, pois demonstra que a cobertura nao
foi apenas eleitoral, mas também sobre os aspectos negativos
sobre dentincias de corrupgdo, que permite identificar quais
as prioridades da cobertura jornalistica durante o periodo
eleitoral do jornal Folha de Londrina.

Os resultados da analise da cobertura da Folha de Londrina
em 2012 revelaram o predominio de dois enquadramentos:
Episodico e Personalista. Este padrao de cobertura nos remete
a distingdo de duas questdes sobre a cobertura eleitoral. A
primeira ¢ com relagdo a priorizar os atores individuais e os
ultimos acontecimentos no periodo da campanha eleitoral,
ou seja, ndo sdo necessariamente aspectos primordiais
da campanha. A segunda questdo ¢ com relagdo a baixa
frequéncia de enquadramentos Tematicos ¢ de Corrida de
Cavalos, os quais sdo mais relacionados com a campanha
eleitoral, as pesquisas e as propostas dos candidatos. Entao
verificamos que a cobertura jornalistica da Folha de Londrina
nao priorizou os aspectos propositivos da campanha eleitoral.
Este resultado ¢ importante para esta pesquisa, pois demonstra
que o leitor deste jornal teve poucas informagdes sobre os seus
candidatos para uma possivel avaliagdo da disputa eleitoral.

Ao final da andlise da cobertura eleitoral da Folha de
Londrina em 2012 podemos compreender que a abordagem
durante um periodo eleitoral pode ndo ser priorizado pelo fato
de se tratar de uma campanha eleitoral, mas o pelo contetido
produzido devido ao momento politico local, ou a um
determinado momento politico de cada candidato, fato este
com bastante destaque neste pleito.
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